

ЗАКОН
РЕСПУБЛИКИ УЗБЕКИСТАН
О ВНЕСЕНИИ ИЗМЕНЕНИЙ И ДОПОЛНЕНИЙ
В ЗАКОН РЕСПУБЛИКИ УЗБЕКИСТАН
«ОБ ЭЛЕКТРОННОЙ КОММЕРЦИИ»
Статья 1. Внести в Закон Республики Узбекистан от 29 апреля 2004 года № 613-II «Об электронной коммерции» (Ведомости Олий Мажлиса Республики Узбекистан, 2004 г., № 5, ст. 82) изменения и дополнения, утвердив его новую редакцию (прилагается).
Статья 2. Кабинету Министров Республики Узбекистан:
привести решения правительства в соответствие с настоящим Законом;
обеспечить пересмотр и отмену органами государственного управления их нормативно-правовых актов, противоречащих настоящему Закону.
Статья 3. Министерству по развитию информационных технологий и коммуникаций Республики Узбекистан, Министерству юстиции Республики Узбекистан и другим заинтересованным организациям обеспечить исполнение, доведение до исполнителей и разъяснение среди населения сути и значения настоящего Закона.
Статья 4. Настоящий Закон вступает в силу по истечении трех месяцев со дня его официального опубликования.
Президент
Республики Узбекистан

ПРОЕКТ
ЗАКОН
РЕСПУБЛИКИ УЗБЕКИСТАН
ОБ ЭЛЕКТРОННОЙ КОММЕРЦИИ
(новая редакция)
Глава 1. Общие положения
Статья 1. Цель настоящего Закона
Целью настоящего Закона является регулирование отношений в области электронной коммерции.
Статья 2. Законодательство об электронной коммерции
Законодательство об электронной коммерции состоит из настоящего Закона и иных актов законодательства.
Если международным договором Республики Узбекистан установлены иные правила, чем те, которые предусмотрены законодательством Республики Узбекистан об электронной коммерции, то применяются правила международного договора.
Статья 3. Основные понятия
В настоящем Законе применяются следующие основные понятия:
агрегатор товаров (услуг) - организация независимо от организационно​правовой формы либо индивидуальный предприниматель, предоставляющие в общественной информационной сети Интернет в отношении определенного товара (услуги) возможность потребителю одновременно ознакомиться с информацией о товаре (услуге), реализуемым (оказываемой) продавцом (исполнителем) или продавцами (исполнителями) по договору купли-продажи (договору возмездного оказания услуг), заключить с продавцом (исполнителем) договор купли-продажи (договор возмездного оказания услуг), а также произвести предварительную оплату за указанный товар (услугу) непосредственно на банковский счет или электронный кошелек такой организации (индивидуального предпринимателя).
адресат - сторона электронной сделки, получатель электронного документа (сообщения) или учетной записи в базе данных;
база данных - организованная в соответствии с определёнными правилами и поддерживаемая в памяти компьютера совокупность электронных регистрационно-учетных данных, используемых в информационных системах, в котором регистрируются (индексируются) и хранятся сформированные или полученные
электронные документы, сообщения или иные записи, документирующие электронные операции и/или действия субъектов;
запись - форма фиксации и представления выделенной информации в установленном формате на каком-либо электронном носителе, а также в базе данных, доступная для обработки, извлечения и восприятия этой информации;
защита электронных документов - любые способы и процедуры защиты содержания электронных
документов, обеспечивающие
достоверность
документированной информации;
Интернет-торговля (сектор электронной торговли В2С) - форма электронной торговли в сфере розничной торговли (В2С), при которой ознакомление покупателя с товаром и условиями продажи, а также сообщение продавцу о намерении купить товар происходит посредством информационно​коммуникационной сети Интернет;
Интернет-покупка - заключение и последующее выполнение договора между продавцом или исполнителем и потребителем о покупке товаров, услуг или цифрового контента в сети Интернет;
Интернет-магазин - часть торгового предприятия/торговой организации или торговая организация, предназначенная для предоставления покупателю посредством сети Интернет сведений, необходимых для совершения покупки, в том числе об ассортименте товаров, ценах, продавце, способах и условиях оплаты и доставки, для приема от покупателей посредством сети Интернет сообщений о намерении приобрести товары, а также для обеспечения возможности доставки товаров продавцом либо его подрядчиком по указанному покупателем адресу либо до пункта самовывоза с учетом предоставления выбора оплаты за товаров (услуг) в соответствии с законодательством;
информационная система - комплекс программных и аппаратных электронно вычислительных и коммуникационных средств и технологий, используемых для подготовки и/или отправки, получения, регистрации, систематизации, хранения или иной обработки электронных документов, сообщений и иных записей;
мобильная коммерция – процесс реализации материальных и нематериальных товаров, и услуг путем использования мобильного интернета безотносительно методов доставки и оплаты;
оператор (провайдер) связи - юридическое лицо или индивидуальный предприниматель, оказывающий услуги связи и/или доступа в сети общего или корпоративного пользования и иные информационные услуги;
организатор электронных торгов (конкурсов, аукционов) - юридическое лицо или индивидуальный предприниматель, предоставляющий в качестве услуги электронную площадку, позволяющую интерактивно проводить торги, конкурсы, аукционы и другие формы взаимодействия субъектов электронной коммерции;
отправитель - сторона электронной сделки, которая создала и/или отправляет электронный документ (сообщение) или интерактивно формирует и/или делает учетную запись в базе данных другой стороны электронной сделки;
020 бизнес (из «онлайна в офлайн») - бизнес-модель, в которой сеть Интернет и технологии персональной связи используются для привлечения покупателя в традиционные форматы осуществления покупки товаров в фактически действующих магазинах розничной торговли;
сектор электронной торговли В2В - сектор электронной торговли, где поставщиками и заказчиками товаров, работ и услуг выступают представители частного сектора (юридические лица и индивидуальные предприниматели);
сектор электронной торговли B2G - сектор электронной торговли, где поставщиками товаров, работ и услуг выступают представители частного сектора (юридические лица и индивидуальные предприниматели), а заказчиками государственные, муниципальные организации или отдельные виды юридических лиц;
субъекты электронной коммерции - участники электронной коммерции, а также информационные и иные посредники, опосредовано участвующие или способствующие совершению электронных сделок;
трансграничная электронная торговля - электронная торговля между участниками сделки, находящимися в различных юрисдикциях, одна из которых находится на территории Республики Узбекистан;
участники электронной коммерции -
продавцы
(поставщики,
исполнители) товаров, работ и услуг, а также покупатели (заказчики, потребители);
цифровой товар - продукция, которая производится и (или) реализуется в электронном виде;
электронный документ - принятая или установленная стандартом доступная форма (формат) электронного представления записи, оборота и употребления любой идентифицируемой
текстовой или иной
документированной информации в информационных системах;
электронное сообщение - форма представления записи текстовой информации в информационных системах и сетях, посланная отправителем на электронный адрес получателя или полученная и зафиксированная в информационной системе (в базе данных) адресата, доступная для ее обработки, извлечения и восприятия;
электронная платежная система - система организации электронных финансовых расчетов в сети, позволяющая стороне сделки самостоятельно управлять своим лицевым счетом и/или другими средствами платежей;
электронные процедуры - установленный порядок (правила, регламент) совершения электронных операций;
электронная операция - совершение сторонами сделки отдельных действий по оформлению и/или совершению сделки посредством дистанционного взаимодействия сторон сделки и иных субъектов, косвенно связанных с обеспечением порядка оформления и совершения сделки и их информационных систем в электронной коммерции.
электронная коммерция - осуществление сторонами сделки предусмотренных законодательством действий и операций при оформлении и совершении сделок по продаже\поставке товаров, выполнению работ, оказанию услуг, а также совершение иных действий, в соответствии с договором, заключаемым с использованием информационных систем, направленных на извлечение прибыли, на основе исполнения электронных процедур;
электронная сделка - процесс реализации материальных и нематериальных товаров и услуг посредством проведения электронных операций по сделке;
электронная торговая площадка - это информационная торговая система, размещенная в сети для организации и проведения торгов, конкурсов или аукционов и позволяющая участникам дистанционно (без личного присутствия) осуществлять электронные операции, предоставляющая (обеспечивающая) инфраструктуру взаимодействия множества розничных или оптовых продавцов / поставщиков с множеством розничных или корпоративных покупателей в процессе выбора и заказа товаров и/или услуг, включая инфраструктуру размещения информации о товаре и продавце, инфраструктуру сравнения и отбор товаров, инфраструктуру оплаты, выбора способа получения товаров или услуг, инфраструктуру контроля качества и обратной связи с обеих сторон;
электронный кошелек - это компьютерная программа, которая позволяет пользователю хранить электронные деньги и производить с их помощью безналичные расчеты в интернете.
электронные государственные закупки — способы осуществления государственных закупок посредством информационно-коммуникационных технологий через программно-технический комплекс специального информационного портала, такие как электронный магазин и аукцион на понижение стартовой цены.
Статья 4. Основные принципы электронной коммерции
Основными принципами электронной коммерции являются:
свобода осуществления предпринимательской деятельности в электронной коммерции;
добровольность заключения договоров в электронной коммерции;
равенство условий участия в электронной коммерции;
защита прав и законных интересов участников электронной коммерции;
унификация документов в области электронной коммерции;
обеспечение информационной безопасности;
открытость, прозрачность и понятность процедур в области электронной коммерции
Статья 5. Принцип свободы осуществления предпринимательской деятельности в электронной коммерции
Субъект электронной коммерции может заниматься любыми видами деятельности в области электронной коммерции в соответствии с законодательством.
Субъект электронной коммерции свободен в совершении сделок.
При осуществлении деятельности субъекта электронной коммерции, в том числе в выборе им информационных систем, коммуникационных технологий, платежных систем, ассортимента реализуемой продукции (работ, услуг), определении ее цены и направлений реализации, а также форм оплаты за товары (работ, услуг) вмешательство государственных органов и их должностных лиц не допускается.
Статья 6.
Принцип добровольности
заключения
договоров
в электронной коммерции
Заключение
договоров,
соглашений в
электронной
коммерции
осуществляется на добровольной основе.
Условия договора определяются по усмотрению сторон, кроме случаев, когда содержание соответствующего условия предписано законом или иными правовыми актами.
Статья 7. Принцип равенства условий участия в электронной коммерции
Государственные органы, субъекты электронной коммерции, оказывающие услуги в области электронной коммерции, обязаны создавать условия равного доступа к услугам для всех субъектов электронной коммерции.
Статья 8. Принцип защиты прав и законных интересов участников электронной коммерции
Защита прав и законных интересов участников электронной коммерции осуществляется в соответствии с законодательством, с учетом приоритетности прав потребителя, равноправие и правовую защиту всех форм собственности.
Статья 9. Принцип унификации документов в области электронной коммерции
Документы в области электронной коммерции, а также в процессе электронного взаимодействия между участниками электронной коммерции, должны быть унифицированы между собой.
Унификация документов осуществляется непосредственно уполномоченным органом в области электронной коммерции совместно с государственными органами.
Статья 10. Принцип обеспечения информационной безопасности
Государственные органы, субъекты электронной коммерции, оказывающие услуги в области электронной коммерции, обязаны обеспечивать информационную безопасность информационных систем и информационных ресурсов, а также целостность данных, используемых при оказании услуг.
Государственные органы, субъекты электронной коммерции, оказывающие услуги в области электронной коммерции, принимают необходимые организационно-технические меры по обеспечению защиты и предотвращению несанкционированного доступа к персональным данным, а также к сведениям, составляющим коммерческие тайны.
Персональные данные, хранящиеся в информационных системах и информационных ресурсах государственных органов, субъектов электронной коммерции, оказывающих услуги в области электронной коммерции, используются для обработки, передачи и получения с согласия заявителя, к которому они относятся, за исключением случаев, установленных законодательством.
Статья 11. Принцип открытости, прозрачности и понятности процедур в области электронной коммерции
Процедуры в электронной коммерции должны быть открытыми, прозрачными и понятными для субъектов электронной коммерции заинтересованных лиц.
Административные органы обязаны обеспечить свободный доступ к информации об административных процедурах способами, установленными законодательством об открытости деятельности органов государственной власти и управления.
Глава 2. Государственное регулирование в сфере электронной коммерции
Статья 12. Государственная политика в области электронной коммерции
Государственная политика в области электронной коммерции направлена на создание правовых, экономических, организационных, технических и иных условий для развития электронной коммерции.
Основными направлениями государственной политики в области электронной коммерции являются:
поддержка и стимулирование предпринимательской деятельности, осуществляемой посредством электронной коммерции;
создание условий для привлечения в сферу предпринимательства, осуществляемого посредством электронной коммерции, инвестиций, современных технологий и оборудования;
обеспечение субъектов предпринимательской деятельности правовой, экономической, статистической, производственно-технологической, научно- технической и иной информацией, необходимой для их деятельности в области электронной коммерции;
стимулирование научно-технических исследований, подготовка, переподготовка и повышение квалификации кадров в области электронной коммерции;
международное сотрудничество в области электронной коммерции, а также повышение экспортного потенциала страны, с использованием электронной коммерции.
Статья 13. Органы, осуществляющие государственное регулирование в области электронной коммерции
Государственное регулирование в области электронной коммерции осуществляется Кабинетом Министров Республики Узбекистан, специально уполномоченным им государственным органом в области электронной коммерции (далее — специально уполномоченный государственный орган), государственными органами и органами государственной власти на местах.
Статья 14. Полномочия Кабинета Министров Республики Узбекистан в области электронной коммерции
Кабинет Министров Республики Узбекистан:
	обеспечивает реализацию электронной коммерции;
	государственной
	политики в
	области

	утверждает и реализует электронной коммерции;
	государственные
	программы в
	области

	координирует деятельность
	государственных
	органов в
	области


электронной коммерции;
обеспечивает международное сотрудничество в области электронной
коммерции.
Кабинет Министров Республики Узбекистан может осуществлять и иные полномочия в соответствии с законодательством.
Статья 15. Полномочия специально уполномоченного государственного органа
Специально уполномоченным государственным органом в области электронной коммерции является Министерство по развитию информационных технологий и коммуникаций Республики Узбекистан
Специально уполномоченный государственный орган:
участвует в формировании и реализации государственных программ в области электронной коммерции;
совместно с другими заинтересованными государственными органами и иными организациями, в пределах своих полномочий, разрабатывает и утверждает стандарты, нормы и правила в области электронной коммерции;
разрабатывает предложения по созданию условий для развития электронной коммерции;
принимает меры по защите прав и законных интересов участников электронной коммерции;
разрабатывает системы повышения квалификации кадров с учетом потребностей инновационного развития отрасли электронной торговли
участвует в совершенствовании законодательства об электронной коммерции и обеспечении его исполнения;
разрабатывает рекомендаций для разработчиков программного обеспечения и сайтов интернет-магазинов в целях создания сервисов для отдельно маломобильных социально защищаемых групп населения;
содействуют внедрение, развитие и интеграцию современных инновационных технологий, информационных систем и информационных ресурсов в области электронного правительства;
разрабатывает программ развития логистической инфраструктуры;
принимает меры по продвижению и популяризации электронной коммерции среди населения и субъектов предпринимательства;
совместно с заинтересованными министерствами и ведомствами принимает меры по увеличению объемов трансграничной электронной торговли и содействию экспорта товаров (услуг) в электронной коммерции;
организует исследования и мониторинг в области электронной коммерции.
Специально уполномоченный государственный орган может осуществлять и иные полномочия в соответствии с законодательством.
Статья 16. Полномочия государственных органов в области электронной коммерции
Государственные органы в пределах своих полномочий:
участвуют в реализации единой государственной политики в области электронной коммерции;
участвуют в разработке и реализации государственных и иных программ в области электронной коммерции;
участвуют в разработке предложений по совершенствованию законодательства об электронной коммерции;
разрабатывают нормативные документы в области технического регулирования и нормативно-правовые акты по вопросам электронной коммерции;
утверждают и обеспечивают реализацию отраслевых целевых и специальных программ в области электронной коммерции;
содействуют внедрение, развитие и интеграцию современных инновационных технологий, информационных систем и информационных ресурсов в области электронного правительства;
обеспечивают бесперебойное функционирование информационных систем и информационных ресурсов, содержащих необходимые сведения для осуществления электронной коммерции;
принимают меры по обеспечению информационной безопасности информационных систем и информационных ресурсов;
оказывают методическую помощь и содействие в осуществлении деятельности субъектам электронной коммерции;
взаимодействуют с субъектами электронной коммерции, негосударственными некоммерческими организациями, органами самоуправления граждан и другими организациями при реализации государственных и отраслевых программ электронной коммерции.
Государственные органы могут осуществлять и иные полномочия в соответствии с законодательством.
Статья 17. Полномочия органов государственной власти на местах в области электронной коммерции
Органы государственной власти на местах:
участвуют в реализации государственных программ в области электронной коммерции на соответствующей территории;
утверждают и реализуют территориальные программы в области электронной коммерции;
взаимодействуют с субъектами электронной коммерции, негосударственными
некоммерческими организациями, органами
самоуправления граждан и другими организациями при реализации государственных и территориальных программ электронной коммерции.
разрабатывают, утверждают и реализуют территориальные программы в области электронной коммерции.
Территориальные
программы развития электронной
коммерции
в Республике Каракалпакстан, областях и городе Ташкенте должны быть взаимоувязаны с государственными и иными программами в области электронной коммерции.
Органы государственной власти на местах могут осуществлять и иные полномочия в соответствии с законодательством.
Глава 3. Субъекты-участники правоотношений в сфере электронной
коммерции
Статья 18. Состав участников правоотношений
К составу участников правоотношений в сфере электронной коммерции относятся участники электронной коммерции, информационные и иные посредники, опосредовано участвующие или способствующие совершению электронных сделок.
Статья 19. Участники электронной коммерции
Участниками электронной коммерции являются продавцы (поставщики, исполнители) товаров, работ и услуг и покупатели (заказчики, потребители).
Продавцы (поставщики, исполнители):
юридические лица независимо от формы собственности и организационно​правовой формы, осуществляющие деятельность по оптовой и/или розничной продаже/поставке товаров, выполнению работ, оказанию услуг;
индивидуальные предприниматели без образования юридического лица, осуществляющие деятельность по оптовой и/или розничной продаже/поставке товаров, выполнению работ, оказанию услуг;
физические лица, осуществляющие деятельность по розничной продаже товаров, выполнению работ, оказанию услуг.
Покупатели (заказчики, потребители):
юридические лица независимо от формы собственности и организационно​правовой формы, а также индивидуальные предприниматели без образования юридического лица, осуществляющие закупки в качестве оптового покупателя или заказчика;
юридические лица независимо от формы собственности и организационно​правовой формы, а также индивидуальные предприниматели без образования юридического лица, приобретающие для своих нужд товары, работы, услуги;
физические лица - потребители товаров, работ и услуг, приобретаемых исключительно для личных, семейных, домашних и иных собственных нужд, не связанные с осуществлением предпринимательской деятельности.
Участие в электронной коммерции не может являться основанием для установления в отношении ее участника требований или ограничений, дополнительных по отношению к предпринимательской деятельности, осуществляемой без использования информационных систем, если иное не установлено законом.
Статья 20. Права и обязанности участника электронной коммерции
Участник электронной коммерции имеет право:
размещать (предлагать) оферту в информационных ресурсах, функционирующих в целях электронной коммерции;
реализовывать или приобретать товары (работы, услуги) путем заключения договоров в электронной коммерции;
передавать на хранение информационным посредникам электронные документы и электронные сообщения.
Участник электронной коммерции — продавец товаров (работ, услуг) обязан:
соблюдать требования законодательства о конкуренции и о защите прав потребителей при реализации товаров (работ, услуг) в электронной коммерции;
обеспечивать хранение электронных документов и электронных сообщений в соответствии с законодательством;
соблюдать стандарты, нормы и правила в области электронной коммерции.
Участник электронной коммерции — продавец товаров (работ, услуг) имеет право осуществлять электронную коммерцию с момента государственной регистрации, а в случае осуществления лицензируемых видов деятельности - с момента получения соответствующей лицензии.
Участник электронной коммерции может иметь иные права и нести другие обязанности в соответствии с законодательством и договором.
Статья 21. Информационный посредник
Информационным посредником является юридическое лицо, оказывающее услуги, связанные с оборотом электронных документов и электронных сообщений в электронной коммерции.
К информационным посредникам относятся:
операторы и провайдеры сетей телекоммуникаций, оказывающие услуги по обороту электронных документов и электронных сообщений участников электронной коммерции;
банки, оказывающие услуги по обеспечению доступа к платежным системам и проведению платежей участников электронной коммерции;
операторы платежных систем, оказывающие услуги по проведению платежей участников электронной коммерции;
организаторы
электронных торгов, конкурсов и аукционов,
осуществляющие организацию электронных ярмарок, аукционов и конкурсов;
юридические лица, оказывающие услуги по хранению электронных документов и электронных сообщений участников электронной коммерции.
К информационным посредникам могут быть отнесены и иные юридические лица в соответствии с законодательством.
Статья 22. Операторы и провайдеры сетей телекоммуникаций
Операторы и провайдеры сетей телекоммуникаций - юридические лица или индивидуальные предприниматели, которые предоставляют услуги связи, доступа в сеть и/или размещению сайтов (хостинга) в сети Интернет, иных открытых или корпоративных сетях, иные информационные услуги, обеспечивают обращение (передачу, доставку) электронных документов (сообщений) и их сохранность в процессах обращения.
Статья 23. Банки
Банк — это юридическое лицо, являющееся коммерческой организацией и оказывающее услуги по обеспечению доступа к платежным системам и проведению платежей участников электронной коммерции
Статья 24. Операторы платежных систем
Операторы платежных систем, юридические лица, обеспечивающие доступ к платежным системам и оказывающие услуги сторонам возмездных сделок по проведению электронных финансовых операций (транзакций) и расчетов сторон электронных сделок
Статья 25. Организаторы электронных торгов, конкурсов и аукционов
Организаторы электронных торгов, конкурсов и аукционов - юридические лица или индивидуальные предприниматели, которые предоставляют услуги по доступу на электронную торговую площадку, позволяющую зарегистрированным участникам торгов, конкурсов или аукционов по установленным правилам находить покупателей или продавцов, участвовать в проводимых конкурсах и аукционах, совершать сделки или отдельные операции по сделкам.
Статья 26. Юридические лица, оказывающие услуги по хранению электронных документов и электронных сообщений
Юридические лица и индивидуальные предприниматели, оказывающие услуги по получению, размещению, передаче, хранению электронных документов и электронных сообщений участников электронной коммерции, с предложениями на продажу и покупку, с использованием информационных систем и сетей телекоммуникаций и предоставлению электронных торговых площадок для осуществления электронных сделок.
Статья 27. Права и обязанности информационного посредника
Информационный посредник имеет право:
оказывать на договорной основе услуги, связанные с оборотом электронных документов и электронных сообщений в электронной коммерции, в пределах своей компетенции;
определять условия оказываемых услуг участникам электронной коммерции.
Информационный посредник обязан:
соблюдать стандарты, нормы и правила в области электронной коммерции;
раскрывать участникам электронной коммерции информацию о своем полном наименовании, организационно-правовой форме, оказываемых услугах, условиях их оказания и стоимости (тарифах);
не изменять содержания электронных документов и электронных сообщений, порядок их использования, за исключением случаев, предусмотренных договорами с участниками электронной коммерции;
обеспечивать мерами защиты электронные документы, электронные сообщения и персональные данные от несанкционированного доступа;
не передавать третьим лицам электронные документы и электронные сообщения, за исключением случаев, предусмотренных законом или договором.
Информационный посредник не несет ответственности за правовые последствия, связанные с содержанием передаваемых им электронных документов и электронных сообщений участников электронной коммерции.
Информационный посредник может иметь иные права и нести другие обязанности в соответствии с законодательством и договором.
Глава 4. Общие требования к процессу электронной коммерции
Статья 28. Юридическая сила электронных документов и электронных сообщений в электронной коммерции
Электронные документы, а также информация, зафиксированная в электронной форме, позволяющая идентифицировать ее отправителя (далее — электронные сообщения), в электронной коммерции приравниваются к документам на бумажном носителе, подписанным собственноручно, и могут быть использованы в качестве доказательства совершения сделок.
Договор в электронной коммерции не может быть признан недействительным только на том основании, что он заключен с использованием информационных систем.
Оферта в электронной коммерции формируется в виде электронного документа.
Ответ участника электронной коммерции о принятии оферты (акцепт) может осуществляться в виде электронного документа или электронного сообщения либо путем совершения действий по выполнению условий, содержащихся в оферте.
Статья 29. Расчеты в сфере электронной коммерции
Расчеты в сфере электронной коммерции осуществляются в соответствии с Гражданским кодексом Республики Узбекистан, законами Республики Узбекистан «Об электронных платежах», «Об электронном документообороте», настоящим Законом и иными актами законодательства.
Статья 30. Условия договора в электронной коммерции
Условия договора в электронной коммерции должны соответствовать требованиям законодательства.
Договор в электронной коммерции может содержать отдельные условия, включаемые в него путем отсылки к электронному документу, размещенному в общедоступном информационном ресурсе. В этом случае участник электронной коммерции, разместивший электронный документ, обязан обеспечить возможность свободного доступа к нему в течение срока, установленного законодательством или договором, а по истечении этого срока — обеспечить хранение данного электронного документа в порядке, предусмотренном законодательством.
Статья 31. Заключение и исполнение договора в электронной коммерции
Договор в электронной коммерции может заключаться путем осуществления акцепта:
в виде электронного документа;
в виде электронного сообщения;
посредством совершения действий по выполнению условий, содержащихся в оферте.
Договор в электронной коммерции признается заключенным в момент получения участником электронной коммерции, направившим оферту, ее акцепта.
Документы, связанные с исполнением договора в электронной коммерции, могут быть оформлены в виде электронного документа или на бумажном носителе.
Статья 32. Требования к оферте в электронной коммерции
Оферта в электронной коммерции должна содержать:
полное наименование участника электронной коммерции, делающего оферту;
почтовый и электронный адрес участника электронной коммерции, делающего оферту;
в случаях, предусмотренных законодательством, сведения о наличии лицензии или документа разрешительного характера (номер лицензии или документа разрешительного характера, срок действия, наименование органа, уполномоченного выдавать лицензию или документ разрешительного характера);
порядок заключения договора в электронной коммерции;
возможность и порядок внесения изменений и дополнений в договор в электронной коммерции при согласовании его условий;
порядок направления и отзыва акцепта;
условия поставки и оплаты товаров (работ, услуг), а также предлагаемые цены (тарифы) на них;
указания на условия, включаемые в договор путем ссылки на электронный документ, размещенный в общедоступном информационном ресурсе.
Оферта в электронной коммерции может содержать и иную информацию в соответствии с законодательством.
Статья 33. Осуществление государственных и корпоративных закупок в электронной коммерции
Организация и проведение государственных и корпоративных закупок в рамках электронной коммерции осуществляются в порядке, установленном Кабинетом Министров Республики Узбекистан.
Статья 34. Использование персональных данных в электронной коммерции
Запрещается использование персональных данных в целях, отличных от целей договора в электронной коммерции, и их передача третьим лицам, если иное не предусмотрено соглашением сторон и (или) законодательством.
Не допускается использование персональных данных без согласия их владельца для распространения оферты и (или) рекламы, в том числе путем массовой рассылки электронных документов или электронных сообщений.
Глава 5. Заключительные положения
Статья 35. Разрешение споров
Споры в области электронной коммерции разрешаются в порядке, установленном законодательством.
Статья 36. Ответственность за нарушение законодательства об электронной коммерции
Лица, виновные в нарушении законодательства об электронной коммерции, несут ответственность в установленном порядке.
Ш. Мирзиёев








